Hankeviestinta on supervoimaa
- Arvokkaasta tekemisesta
kannattaa kertoa aktiivisesti ja
suunnitelmallisesti

ESR+-hankkeiden aloituskoulutus 6.11.2024

Viestintaasiantuntija Saara Sonninen,
Keski-Suomen ELY-keskus
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Viestinnan keinoin hanke

Kertoo yleisdille ja
Kertoo saamastaan kohderyhmille toiminnastaan
EU-rahoituksesta seka hankkeessa
saavutetuista tuloksista

Jakaa hankkeessa kehitettyja
toimintamalleja, parhaita
kaytantoja ja saavutettuja

tuloksia ja tuotoksia yleisesti

hyodynnettaviksi

Tavoittaa uusia
kohderyhmia, osallistaa
organisaatioita ja ihmisia
mukaan hanketoimintaan
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Hankeviestinta:
mita, miksi, miten?
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Vaikuttavan toiminnan tueksi tarvitaan
nakyvyytta — eli viestintaa

Viestinta on keskeinen osa jokaisen EU-
rahastosta tukea saaneen hankkeen
toimintaa

EU-rahoituksen saajilla on lakisaateinen
velvollisuus ilmoittaa rahoituksen
alkupera ja varmistaa EU:lta saadun
rahoituksen nakyvyys viestinnan toimilla

Viestinnan suunnitteluun kannattaa
panostaa heti alussa — suunnitelmallinen
viestinta auttaa onnistumaan!
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Tavoitteet

|| | HE || + Mité hankkeen viestinnélla halutaan tavoittaa?
« Jos viestintd onnistuu taydellisesti, mika on lopputulema?
I I n n n n n I « Konkreettisten tavoitteiden toteutumista on helpompi seurata
» Muista pohtia my6s maarallisia, mitattavissa olevia tavoitteita

Ydinviestit

« Ydinajatus kaiken viestinnén taustalla — “viestinnan kivijalka”, johon kaikki
viestinta ja arkinenkin tekeminen linkittyy

« Mita toivot viestinnan vastaanottajan kuulevan ja muistavan hankkeestasi?
« Mitka ovat ne paaviestit, joita hanke haluaa valittaa?

Kohderyhma(t)

« Kenet hankkeen viestinnalla halutaan tavoittaa?

+ Kenet pitaa tavoittaa, jotta hankkeen tavoitteet saavutetaan?
. « Kuka voisi hybtya hankkeen tuottamasta tiedosta?
\ « Ei kannata tarjota kaikkea kaikille — hyva viestinta tavoittaa tehokkaasti
oikeat ihmiset
+ Kohderyhmia voi olla useita!
Kanavat ja viestintamuodot

+ Pida mielessa kohderyhma — mita kautta heidat tavoitetaan?
+ Missa kanavissa kohderyhmat ovat jo lasna?

« Millainen sisalt6 on kohderyhmille mieluisinta?

+ Moneenko kanavaan sisélt6a ehditaan ja pystytaan tuottamaan?
Tyyli ja ddnensavy

« Millaisella aanensavylla hankkeesta kannattaa viestia?

« Millainen tyyli tehoaa kohderyhmé&an parhaiten?

« Asiallinen asiantuntija vai rento hassuttelija — vai jotain silta valilta?

« Valtd ammattisanastoa, jos kohderyhma ei ole kanssasi samalla alalla!

Resurssi ja vastuut

Visuaalinen ilme
« Kuka viestintaa kaytannossa tekee?

« Miltd hankkeen viestinta nayttaa?
« Millainen ilme herattaa kohderyhman mielenkiinnon?
W
« Paljonko viestintaan voidaan kayttaa aikaa?

Mittaaminen ja seuranta « Voidaanko viestintaan kayttad ulkopuolisia palveluita?

« Mité asioita viestinndssa halutaan seurata?
= Miten hyvin viestit ovat menneet lapi?
« Onko tavoitteisiin paasty?
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Tavoitteet

 Mita hankkeen viestinnalla halutaan tavoittaa?

» Jos viestinta onnistuu taydellisesti, mika on lopputulema?

« Konkreettisten tavoitteiden toteutumista on helpompi seurata
« Muista pohtia my6s maarallisia, mitattavissa olevia tavoitteita
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Ydinviestit

* Ydinajatus kaiken viestinnan taustalla — “viestinnan kivijalka”, johon kaikki
viestinta ja arkinenkin tekeminen linkittyy

 Mita toivot viestinnan vastaanottajan kuulevan ja muistavan hankkeestasi?
 Mitka ovat ne paaviestit, joita hanke haluaa valittaa?
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Kohderyhma(t)

« Kenet hankkeen viestinnalla halutaan tavoittaa?
« Kenet pitaa tavoittaa, jotta hankkeen tavoitteet saavutetaan?
« Kuka voisi hyotya hankkeen tuottamasta tiedosta?

 Ei kannata tarjota kaikkea kaikille — hyva viestinta tavoittaa tehokkaasti
oikeat ihmiset

« Kohderyhmia voi olla useita!
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Kanavat ja viestintamuodot

 Pida mielessa kohderyhma — mita kautta heidat tavoitetaan?

« Missa kanavissa kohderyhmat ovat jo lasna?

« Millainen sisaltdo on kohderyhmille mieluisinta?

« Moneenko kanavaan sisaltoa ehditaan ja pystytaan tuottamaan?
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Tyyli Ja aanensavy

 Millaisella aanensavylla hankkeesta kannattaa viestia?

- Millainen tyyli tehoaa kohderyhmaan parhaiten?

» Asiallinen asiantuntija vai rento hassuttelija — vai jotain silta valilta?

« Valta ammattisanastoa, jos kohderyhma ei ole kanssasi samalla alalla!
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Visuaalinen ilme

« Milta hankkeen viestinta nayttaa?
« Millainen ilme herattaa kohderyhman mielenkiinnon?
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Resurssi ja vastuut

« Kuka viestintaa kaytannossa tekee?
« Paljonko viestintaan voidaan kayttaa aikaa?
» Voidaanko viestintaan kayttaa ulkopuolisia palveluita?
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Mittaaminen ja seuranta

« Mita asioita viestinnassa halutaan seurata?
 Miten hyvin viestit ovat menneet lapi?
» Onko tavoitteisiin paasty?
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Muista myos nama!

 Kerro aina EU-rahoituksesta logolla ja/tai sanallisesti
— EU-lippulogo on laadun merkki: Tekeminen on arvioitu niin merkittavaksi, etta
hankkeelle on myonnetty rahoitus
— Tiedotuskyltti hanketoimijan tiloissa
- Viestintamateriaalit ja —ohjeet on koottu samalle sivulle:
o rakennerahastot.fi/viestinta

« Huolehdi viestinnan saavutettavuudesta
— Saavutettavuus on digimaailman vastine esteettomyydelle
— Tavoitteena verkkopalvelut, jotka ovat yhdenvertaisesti kaikkien kaytettavissa
— Apua ja tukea saavutettaviin sisaltoihin:
o Saavutettavasti.fi
o Saavutettavuusvaatimukset.fi
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https://rakennerahastot.fi/viestinta
https://www.saavutettavasti.fi/
https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/

Projektipaallikoiden viestintaideoita 1/3

"Viestintd on tietenkin aivan keskeists. Se taytyy ottaa
suunnitelmiin mukaan alusta asti, ja sita pitaa tehda
maadaratietoisesti.”

e Rohkeasti mukaan tekemisessa merkityksellisiin verkostoihin.

e Kirjoita, tarjoudu puhujaksi, osallistu some-keskusteluihin:
omaa asiantuntijuutta taytyy aktiivisesti rohjeta nostaa esiin
ja tarjota kaytettavaksi.
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Projektipaallikoiden viestintaideoita 2/3

"Viestintad tehtiin alusta asti suunnitelmallisesti ja
keskeiset kohderyhmat tunnistaen.”

e Aloita viestinnan suunnittelu hyvissa ajoin.

e Kukapa olisi parempi viestinvieja kuin hankkeeseen
osallistunut. Hyodynna heita!

e Keraa aktiivisesti hankkeisiin osallistuneiden kokemuksia ja
viesti niista.
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Projektipaallikoiden viestintaideoita 3/3

" Tulevaisuuden hankesuunnittelussa huomioimme
alempaa paremmin aineistojen visuaalisuuden.”

e Se, milta eri aineistot nayttavat, on tarkeaa. Visuaalisuuden
merkitys on suuri.

e Jo hankesuunnittelussa hyva miettia, millaista
viestintaosaamista oikein tarvitaankaan. Milloin tarvitaan
esimerkiksi graafikon tyopanosta?
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Uudistuva ja Osaava Suomi 2021-2027:

Lansi-Suomen
aamukahvitilaisuudet

7.11. Vakiosivukulumalli
14.11. Yksikkokustannusmalli

21.11. Hankeviestinta

Lue lisaa ja ilmoittaudu mukaan:

. _ _ Euroopan unionin
Lansi-Suomen aamukahvit (rakennerahastot.fi)

osarahoittama



https://rakennerahastot.fi/-/lansi-suomen-aamukahvit-marraskuussa-

.

Nyt on lupa
hankeviestia —
anna menna

vaan rohkeasti!
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