
Viestintä on 
mahdollisuus

• Miten hankkeesta ja ohjelmakaudesta 
tehdään näkyvämpi?

• Tavoitteena ei ole minimirajan ylitys vaan 
tuloksien näkyväksi tekeminen

• Kattava viestintä on keskeinen osa 
toteutuksen kokonaisuutta, joka 
vaikuttaa hankkeen onnistumiseen

• Ennakoi! Sanktiouhka on vasta viimeinen 
väline

• Aloitettava heti hankkeen alusta



Hankeviestintä

• Luonnollinen osa hankeviestintää tuoda 
esille itse hanke

• Onko ”hanke” kirosana: tekeminen 
edellä, mutta tuotava esille

• Sisällön merkitys: Mikä on uutinen? Mitä 
tämä muuttaa?

• Oikeasti ihmisiä kiinnostava



Miksi? Miten?

• Jos kukaan ei tiedä mitä kehittämishankkeissa 
tehdään, onko se vaikuttavaa?

• Viestintä tuo asiantuntemusta esille ja edistää 
toiminnan jatkuvuutta ja uusia avauksia.

• Eri hankkeet voivat myös tehdä yhteistyötä 
yhteisten teemojen kautta

• Viestinnän tavoite on tukea hankkeen 
etenemistä

• Anna vinkkejä rahoittajalle missä seurata 
hankkeiden viestintää, jotta rahoittaja voi jakaa 
eteenpäin

• Julkaisut vastaavat ohjelmakauden painopisteitä 
ja hankkeessa luvattuja tuloksia



Mistä liikkeelle?

• Tutustu rahoittajan viestintäohjeisiin

• Tee viestintäsuunnitelma ja päivitä sitä 
hankkeen aikana

− Tavoitteet, ydinviestit, kanavat, 
pääkohderyhmät, aikataulut, vastuut 

• Hyödynnä sosiaalinen media

• Yhdenmukainen viestinnän ilme?

• Osallista koko tiimi ja sidosryhmät viestintään

• Seuraa viestinnän vaikuttavuutta ja kehitä 
viestintää hankkeen aikana

− Mittarit?

• Mieti, mitä hankkeen loppuessa tapahtuu



Aihioita

• esittele hankkeessa työskenteleviä henkilöitä 

• esittele hankkeen toimijoita ja hankkeessa 
mukana olevia yhteistyökumppaneita 

• kerro hankkeesta ja sen tavoitteista

• kerro hankkeen toimenpiteistä, palveluista ja 
tapahtumista

• esittele päivä hankkeen parissa

• kerro hankkeen kohderyhmien kokemuksista 
hankkeen parissa

• esittele hankkeessa toteutettuja tutkimustuloksia 
ja saavutuksia

• postaa nostoja ja infograafeja hankkeen 
julkaisun eri teemoista. 



Metropolian 
hankeviestinnän käsikirja

• https://www.theseus.fi/bitstream/handle/
10024/506572/2021%20OIVA%2042%2
0Hankeviestinn%c3%a4n%20k%c3%a4s
ikirja.pdf?sequence=2&isAllowed=y

https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/506572/2021%20OIVA%2042%20Hankeviestinn%c3%a4n%20k%c3%a4sikirja.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/506572/2021%20OIVA%2042%20Hankeviestinn%c3%a4n%20k%c3%a4sikirja.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/506572/2021%20OIVA%2042%20Hankeviestinn%c3%a4n%20k%c3%a4sikirja.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/506572/2021%20OIVA%2042%20Hankeviestinn%c3%a4n%20k%c3%a4sikirja.pdf?sequence=2&isAllowed=y


Miten rahoittaja voi 
tukea viestinnässä?

• Rahoittajan omat somekanavat

• Rahoittajan verkkosivut

• Rakennerahastot.fi –verkkosivut ja some

• Ohjausryhmän tuki

• Muistakaa myös rahoittaja! 
− Hankejutut
− Esimerkkihankkeet
− Hyvät tulokset

• Kuukauden ilmiö?



#KestävääKasvua

#UudistuvaJaOsaavaSuomi 

#ELYrahoittaa

#ItäSuomi

#Rakennerahastot

• Linkkaa rahoittaja: 

@etelasavo @pkliitto @pohjoissavo 
@puhettarahasta 





Henkilöt EU 
ohjelmaviestinnän tukena

Etelä-Savon 
maakuntaliitto

Pirjo Paananen

Heidi Miettinen

Sannamari 
Markkanen

Pohjois-Karjalan 
maakuntaliitto

Tuija Astikainen

Tiina Hyvärinen

Sami Tolvanen

Pohjois-Savon 
liitto

Jari Sihvonen

Janna Merenniemi

Etelä-Savon ELY-keskus

Sirpa Leikas

Tiina Arpola

Yleisesti viestinnässä neuvoo oman hankkeenne yhteyshenkilö
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