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Uudistuva ja osaava Suomi 2021–2027

Sanoman kiteyttäminen 
vastaanottajalle ymmärrettävään muotoon

” Suomessa puukolla on symbolinen arvo, joka osoittaa arvostustasi vastaanottajaa kohtaan”
”Kiinassa puukko kuvaa henkilöiden välien katkaisemista, Italiassa puukko kuvaa verikostoa”
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Sanoman kiteyttäminen 
vastaanottajalle ymmärrettävään muotoon

Viestiminen alkaa jo hankkeen suunnitteluvaiheessa. Viestintä on osa hankekokonaisuutta

Hankkeen viestinnän ensimmäinen askel alkaa hankkeen julkisesta tiivistelmästä EURA2021

- Hankkeen tiivistelmä seuraa hanketta koko hankeajan, ohjelmakauden ajan (ja sen 
jälkeenkin…) se

- julkaistaan EU.n alue-ja rakennerahastopolitiikan hanketietopalvelussa ja…

EURA2021 ohjeistuksessa mainitaan:
- Tiivistelmän perusteella rahoittajan (ja muiden lukijoiden) pitäisi pystyä muodostamaan 

selkeä kuva hankkeen tarpeesta, hankkeen tavoitteista, tuloksista ja vaikuttavuudesta.
- Käytä tiivistelmän laadintaan riittävästi aikaa (sitä voi muokata hakemuksen 

kirjoittamisen aikana)
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Sanoman kiteytys, ydinviesti - jäävuoren 
huippu

Selvitykset
Raportit

Videot
Esittelymateriaalit

Tilaisuudet

Meidän hankkeemme

Työpajat
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Sanoman kiteyttäminen 
vastaanottajalle ymmärrettävään muotoon

Viestinnän on oltava selkeä. Se mitä hankkeesta viestitään on vain jäävuoren huippu jossa 
nostetaan tärkeimmät asiat esille

Taustamateriaalien (pinnan alla) tulee olla helposti saatavilla 
- myös omassa organisaatiossa, sille joka vastaa toiminnasta hankkeen jälkeen

- toiminnan jatkoa ajatellen, suunniteltaessa uusia toimenpiteitä

”Asia tulee esille meidän raportissamme”

”Teimme siitä julkaisun”
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Mitä, miksi, kenelle, missä, koska, kuka?

Sanoman viestinnän 
suunnitelmallisuutta 
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Viestinnän suunnittelu
Hankkeen tuloksista viestiminen on osa hankkeen tuloksista

- Miksi hanke on tärkeä, mitä lisäarvoa hanke tuottaa?
- Mitä hankkeessa tapahtuu tällä hetkellä?
- Mitä tapahtuu toiminnalle hankkeen päätyttyä?

- Hankkeen anti kohderyhmälle, yhteiskunnalle
- Viestintä muilla kielillä (suomeksi, ruotsiksi, englanniksi muut EU:n kielet)

- Voi helpottaa verkostoitumista
- Kansainväliset hankkeet 

Varatkaa aikaa ja resursseja viestintään
- Onko organisaatiossanne viestintähenkilöitä joita voidaan käyttää avuksi?
- Tehdäänkö osa viestinnästä ostopalveluna?
- Sovelletaan viestintä kanavan mukaan (yleinen media, some)
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Markkinoinnin työkalupakki

Pietarsaaren kehittämisyhtiö Concordia ja 
Amk NOVIA (Boosting Digimarketing in 

Jakobstad Region) (AKKE-hanke)

Suunnitelma, vuosikello, 
mediat ym.
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Toimivat verkkosivut

Tiedot helposti 
löydettävissä

Kolmen amk.n yhteinen hanke
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Viestinnän toteuttaminen
Hankkeen rahoitus, rahasto. Muista rahoittajien logojen käyttö

- Ajankohtaista hankkeessa?
- Mitä tapahtuu toiminnassa hankkeen päätyttyä?

- Hankkeen anti kohderyhmälle, yhteiskunnalle

- Taustamateriaali helposti löydettävissä
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Paikallislehdet, 
valtakunnallinen 

media

CERM: Kolmen elinkeinoyhtiön yhteinen 
hanke EAKR
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Rahoittaja viestijänä
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Viestinnän toteuttaminen
Yleinen tietopalvelu: Esitetään samassa muodossa kuin hakemuksessa (julkinen tiivistelmä)

Rahoittaja voi viestiä omasta osuudestaan että hankkeen toiminnasta (RR-tietopalvelu, uutiskirjeet ym.)

Viestii myös EU:n rahoituksesta EU:lle ja laajalle yleisölle
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Muista!
• Selkeys (ymmärtääkö vastaanottaja?)
• Suunnittelu (milloin, missä, miten?)
• Toteutusta (Miten viestitään, missä?)
• Jatkuvuus (Mitä hankkeen jälkeen?)
• Varaa riittävästi resursseja viestintään!
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